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Recenzja rozprawy doktorskiej mgr Zofii Leszczynskiej Obrazy dﬂﬂ?ﬂkﬂwjf.

Polskie plakaty wyborcze z lat 1989-2015 w perspekfywie semiotycznej, napisanej
pod kierunkiem dr. hab, Marcina Napidrkowskiego w Instytucie Kultury Polskiej

Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2019, s. 356,

Pozwole sobie rozpoczad od uwagi natury ogdlniejsze]. Otéz dzisiaj, w dobie
nieznognic mnozacych sig kolgjnych ,zwrotéw” teoretycznych w humanistyce oraz
panujacej maniery dodawania przedrostka ,post” do  klasycznych  koncepgi
poznawczych, skupionych na odkrywaniu uniwersum ludzkiej intencjonalnosci,
zdajemy sie zapominaé (albo przyjmowad za pewnik), i owe ,zwroty” 1 ,post-
teoric” unicwazniaja w zasadniczym sensic wezedniejsze sposoby I aparature
analizowania/interpretowania zjawisk, ze niemal wszystkic uprzednie tradydje
zostaly zdekonstruowane. Taki los dotknat takze rézne warianty semiotyki, ktdrg -
jakze — nazywa si¢ , postsemiotyka” i wskazuje, na sposéb Derridianski, dlaczego nie
jest ona w stanie spelni¢ whasnych zatozen i obietnic, Tym samym to, co nadal zwic
sig semiosfera, a co jest wiclce ziozong, totalng realnodeia, w kiorej poruszamy si¢ na

dzicth, zostaje osicrocona ,ma rzecz” kioregod z wybranych jej aspektow -
wizualnosd, pragmatyka, cielesnosc etc.

Recenzowana  rozprawa, przy pelnej Swiadomesci  teoretyczno-
metodologicznej  autorki, jest préba powrotu do narzgdzi 1 metod analizy
semiotyczne, powtotem uwzgledniajacym wszakze wszystkie te inspiracje, jakich
Jtradycyjnej” semiotyce dostarczajy badania z kregu antropologii wizualngj, ktora =z
kolei nic do konca wpisuje si¢ w ortodoksyjnie rozumiany |, zwrot obrazowy”, jako
ze stara sie nie tracié z pola widzenia gléwnej idei, i2 dwiat, w ktorym zyjemy, jest
rzeczywistosciy nastawiong na interpretacg, a wige sens semiosfery wynika z
wzajemnego  sprzezenia nadawczo-odbiorczego teksto-obrazéw  wsrdd  ktorych
uplywa nasze zycic zwane Luczestnictwem w kulturze”. Tak jest takie — co
udowadnia doktorantka w calej swojej pracy - jedli przedmiotem zainteresowania
uczynimy retoryke komunikatéw maksymalnie zbanalizowanych i zdajacych si¢
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mied gcisle i wasko okredlona semantyke - a chodzi o plakaty wyborcze. Intrygujace
jest, Z¢ ten clement wahadtowo-cyklicznie pojawiajacej sig semiosfery nie wzbudzat
nigdy przesadnego zainteresowania poznawczego, byt nivjako neglizowany jako
przedmiot uwaznego namyshu interpretacyjnego. Pomna tej paradoksalng sytuad,
ze  mnogoéé  plakatowej perswazji  traktowana jest jako nieznosna  ale
samoobjasniajaca si¢ oczywistosd (w przeciwienstwic do komercyjnych przekazow
reklamowych, przenicowanych wszechstronnie), Zofia Leszczynska jako pierwszy
cel swojej pracy wskazata ,odarcie plakatéw z ich pozormej nicwinnosci i preyjrzenie
sie skladni organizujacej zawarte w nich znaki”, jako Ze - to jasne zatozenie i
deklaracja ~ ,Znakiem bowiem jest w plakacie wyborczym wszystko: zarowno
stylistyka, jak i sposob fotografowania, ubiér, rekwizyty, tho, metafory stowne i
wizualne, logotyp ugrupowania, stowa skladajace si¢ na slogan (lub brak stoganu)”
|s. 6]. Pakicty aksjologiczne, jakie mozna zdekodowad z tych pozornie prostych,
zestandaryzowanych plakatowych jednostek komunikatywnych, pozwalaja — i to jest
drugi cel rozprawy ~ na zidentyfikowanie znaczen stanowigcych ,podstawowe
clementy skladowe plakatdw, a nastepnie przesledzenie sposobow, w jakie uktadajy
si¢ w wicksze wiazki, czyli ideologie” [s. 6]. Tym samym, by odwolad si¢ do
stylistyki Clifforda Geertza, taki semiotyczny opis zaggszezony daje nam podstawy
do rekonstrukeyjnego wnioskowania ¢ ideach rzadzacych Zyciem politycznym.
Chodzi w tym wypadku o realia polskie lat 1989-2015 i korpus ponad 1000
zebranych przez autorke plakatéw wyborczych 2 tego okresu,

Rozprawa ma bardzo cickawa strukturg, na kicra skiada sig siedem
rozdziatéw, poprzedzonych - o oczywiste - tresciwym  wstepem
podsumowujacym, syntetycznym zakonczeniem. Dwa pierwsze majq zagadnicze
znaczenic dla pozostalych, jako ze uzasadniaja objecie interpretacja wiagnic
semiosfery plakatu wyborczego oraz pokazuja, na tle interpretacii konkurencyinych,
walory wizualno-semiotycznej wiwisekdi tej sfery znakowej. Nastepujace poZnicj
interpretacje konsekwentnie do tych wyjciowych zaloZeri nawiazuja, obejmujac
swoim  zasiegiem  kolejne  wymiar/aspekty  tych  zlozonych  jednostek
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komunikatywnych. 5a to kolejno: spoleczne funkeonowanic plakatdéw wyborczych
{r. 3), rozbudowana analiza najwazniejszej z historycznego (ale takze najbardzicj
intrygujace] badawczo) kampanii wyborezej z roku 1989 (wybory kontraktowe 1 ich
dzisiejsze mitologiczne rezonowanie) - to rozdzial 4 emblematy polskosa i
semiotyczna rywalizacja réznych jej przedstawien (r. 5); problem czasu i rozpad
wspdlnotowej jego koncepdi (r. 6); wreszcie — obrazy plci na plakatach wyborczych i
dynamika stereotypowych zwykle relaci  migdzy piclami 1 prob  ich
Lgenderyzowania”(r. 7).

Autorka trafnie identyfikuje wszystkie problemy, jakie staja przed analizami
tej szczegdlnej formy komunikatu, jakim sa, reckomo przezroczyste w SWOIm
przestaniu, plakaty wyborcze. Trudnodci te sa réznej natury - gatunkowaj,
historycznej, zwiazane ze zmieniajgcymi si¢ formami rozpowszechniania itp., ale
istotne jest, Ze one nadal trwaja, ba, ich zasieg 1 zakres wcale $i¢ nie zmniejsza, mimo
iz. moglyby wydawad si¢ coraz bardziej archaiczng i nieistotna forma retoryczne
perswazji. Definicja tej formy (skontrastowana z plakatem, afiszem  czy
obwieszezeniem), przyicta w pracy, okredla plakat wyborezy jako platforme, na
ktorej realizuje sig ,chwilowa, cykliczna hiperwidzialnoéc pewnych jednostek 1 grop,
zwiekszajgca ich wiadze nad polem wizualnym. 53 emanacja wladzy elit
politycznych, ale takze miejscem, w ktorym ich wladza éciera sig 2z wladza
wyborcow, dajacych lub odbierajacych im mandat” [s. 39]. Flakaty sy dostepne dia
wezystkich, sensem ich istpienia jest przestrzef publiczna  rozumiana jako
zageszezajaca sig siatka stowoobrazowej perswazji ,na rzecz” 1, przeciwko”. (Gdyby
odwolaé sie do kojarzacej mi si¢ analogii, powiedzialbym tak: majac w pamieci afisze
znane z westernow, na kiorych poszukuje si¢ przestgpedw, oferujac nagrode
picniezng (Wanted jako ,,poszukiwany”, zywy lub martwy), plakaty wyborcze wanted
zamieniaja w J/we want, maja uwodzi¢, przekonuja i naklaniaja (ja/my #robimy to dla
Was). Jako forma stricte propagandowa plakat wyborczy, traktowany jako

attonomiczna i odrebna jednostka komunikatywna, must spetnic trzy kryteria: [1]



by¢ intencjonalnym tworem podmiotu bioracego udziat w wyborach; [2] mied postac
materialng i [3] wytwarzad szczegdinic pojmowany , przymus patrzenia”.

Niuansujac | rozwijajac wskazane cechy plakatu wyborezego doktorantka
uczula nastepnie na wage potencjaing semiotycznodci te] formy, szezegolnie w
odniesieniu do zebranego przez siebie materialu krajowego z lat 1989-2015.
Odwoluje si¢ do strategii semiotycznych opisanych przez Eco. Williamson i
Barthes'a, kidre sa rownie uzyteczne w odniesieniu do plakahi politycznego, chod
dotyczyly gléwnic marketingu dobr konsumpeyjnych. Szkoda, ze lista odwolan
ogranicza si¢ do tych trzech postaci, spore bowiem podobnych inspiracji i
zastosowath ,,mechanizmu  semiotycznego” znajdziemy inmych klasykow
Deborda, Baudrillarda, Featherstone’a. Warto, chodby w rozbudowanym przypisie, o
tym wspomnied w drukowej wersji pracy. Tym samym, jasno deklarujg, ze praca na
wydanie ksiazkowe w petni zasluguje.

Bardzo owocna dla pracy jest - dokonana w drugim rozdziale — konfrontacja
perspektywy  wizualno-semiotycznej z  innymi  sposobami  badan plakatéw
wyborczych, przy podkresleniu wicloaspektowoscl te] problematyki. Perspektywa
historyczna, politologiczna i psychologii eksperymentalnej sa pokazane jako
uzyteczne, ale o nieprzekraczalnych zarazem ograniczeniach. Jak czytamy:
Docickania historyezne nie uwzgledniaja obszaru odbiorczoset 1 nie posiadaja
narzedzi do badania krotkiego trwania plakatéw w przestrzeni  publiczne.
Politologia uwzglednia ulotnosé kampanii i dokumentuje je na biezaco, koncentruje
sie jednak na perspektywic jej nadawcdw i zmieniajgeych sig sposobach zarzadzania
przez nich przekazami. Psychologia eksperymentalna bada pojedyncze, clementarnme
odeinki procesu poznawczego odbiorcow; efektem tych badan nie ma byd¢ jednak
zréznicowany, jakodcowy pejzaz doznan wywoltywanych przex plakaty ogladane w
ich naturalnym érodowisku, ale zbidr recept na taka konstrukee przekazu, ktora
wywota w umyéle odbiorcy mierzalng i pozadang zmiane” [s. 66]. Zgadzajac sig 2
tym osadem i jego dalszym rozwinigeiem, dodam tylko, Ze skrajnym przypadkiem
tej ostatniej strategii s3 najnowsze badania z kregu neuropsychologii i icj
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subdyscyplin, tworzace ze zréznicowane] populacji podmiotow kultury li tylko
zbiologizowane , podmioty mdzgowe”. Na tym tle propozycia polaczenia studiow
nad wizualnoécia z analizami semiotycznymi, zaproponowana w pracy, jest
wiarygodna, dobrze uzasadniona i — co najwagnicjsze- efektywna, umozliwiajaca
snucie wielowgtkowej opowiesci o plakatowe] semiosferze , wérdd nas” i ,dla nas”
tworzonej i eksponowane]. Tworczo wykorzystano  inspiracje Micke Bal i
interdyscyplinarnie , pozeniono” wizualnos¢ ze znakowsa istota rzeczywistodc
dostgpnej ,widowni”, tej zwlaszcza, a wige nam wszystkim w istocie, ktdrzy
doswiadczamy plakatowych tsunami w okresach wyborczych.

Jak sig rzeklo, rozdziaty od trzeciego do siédmego, to kolejne odslony
autorskiej opowiesci Zofii Leszezynskic], co zdyscyplinowana badaczka, uzbrojona w
zespdt  przyjetych 1 wiarygodnie  uzasadnionych |, przedsadow”  wizaalno-
semiotycznych dostrzegla wtekstowo-obrazowym uniwersum polskiego plakatu
wyborczego, poczynajac od czasdw najbardziej heroicznych, a na kampaniach z roku
2015 skonezywszy. Jest to praca w ogromne] micrze pionierska, jako ze, jak
zauwazyta doktorantka, uwaga podwigcona przez badaczy rdznego autoramentu
plakatom wyborczym koriczy si¢ na 1990 roku” [s. 315], jej analizy wypeiniajg
zatem pustke interpretacyjng dotyczaca kitku juz dzicsiecioleci funkcjonowania tej
formy, ktéra zwykle traktowana jest jako $mie¢ kulturowy, brzydki i banalny,
niechciany ale konicczny element wspétezesnej semiosfery miast i wsi. Analizy
zawarte w pracy sa, jak podkredlalem, wislowatkowe, twéreze, swobodnie, ale
réwniez zasadnie, kojarzace rdzne sposoby postrzegania i intepretowania polisemii
wyborczych komunikatow, Zofia Leszczyiska w istocie uswiadamia nam i
przypomina, po co one sa i jaka wizja dwiata za nimi sig kryje. Opowicéé autorska
prowadzi nas zatem, cho¢ nie w sposdb konsekwentnie chronologiczny, od roku
1989 a2z po dzisicjsze postpolityczne czasy, charakteryzujace sie unifikacjg i
«pustkowicniem” semantycznym oficjainego marketingu politycznego na rzecz jej

roli fasadowo-symbolicznej.



Praca doktorska Zofit Leszczynskiej jest swietnic napisana, ma strukture
rozgalgziajacych sie interpretacyi, ktorym nic udato sig wprawdzie nickiedy uniknad
powtorzen (zwiaszcza dotyczy do okresu stynnych plakatéw 1989-1990), ale catodé
broni si¢ jako zwarta i inteligentna, oparta na rzetelnym warsztacie i plodnych
skojarzeniach narracja o degradujacej sie semiosferze plakatu wyborczego. Sferze
oczywistej, ale neglizowanej badawezo, zdajacej sie przemawiad jezykiem juz
uprzednio uzywanym”, jak ujmowal to Eco, przywolywany wiclokrotnie w
wywodach autorki [tutaj na stronie 314].

Nie mam najmniejszych watpliwodai, Ze powstala praca w pei autorska, w
pelni oryginalna i pionierska w podwdinym sensie — zebranego, rozproszonego
materialu i jego interpretadi. Ta ostatnia dowodzi, ze zlozona juz przez nigktérych
do grobu semiotyka, wchodzae w alianse ze studiami nad wiznalnoécia, ciagle jest
bezkonkurencyjna metoda objawiania starej prawdy, Ze nasze zycic polega na
budowaniu, kodowaniu i odczytywaniu komunikatéw znakowych, co jest takze
widoczne z zbanalizowanej do cna semiosferze plakatu politycznego.

Z satysfakcja oznajmiam  przeto, ze rozprawa doktorska mgr Zofii
Leszczyniskiej spetnia wszelkie kryteria stawiane dysertacjom doktorskim, a jej
autorka powinna zosta¢ dopuszezona do dalszych etapdw przewodu doktorskiego.
Po koniecznych rewizjach i poprawkach z radoécia, jak juz wezesnie] zauwazyltem,
powitam rozprawe jako publikadje ksiazkows, Wypelni ona dotkliwa, nie w pehni
uswiadamiang lukg w naszej recepdji i dokumentowaniu ostatniego trzydziestolecia
praktykowania polskiej demokragji. Odpomina ona bowiem to, co najbardziej
widoczne, banalne 1 wszechobeene jako niezbywalny clement  antropologii
codzienno$cl  rozumianej jako uczestnictwo w powszechnych  formach Zycia

zbiorowego. Takze politycznego oczywiscie,
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